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БИЗНЕС  КАК ЧАСТЬ ГРАЖДАНСКОГО ОБЩЕСТВА  
Если задаться вопросом, есть ли гражданское общество в России и подает ли оно признаки жизни, то, представив себя в роли врачей,  развесивших рентгеновские снимки   российского общества за последние несколько десятилетий, можно констатировать происходящие изменения  и утвердительно ответить на этот вопрос.

Я вспоминаю ситуацию, связанную с попытками ограничить журналистов в их праве освещать острые события, в том числе и террористические акты. Журналистское сообщество восстало очень бурно и радикальные решения, которые планировались первоначально, не были приняты. Или взять эпизод с правовым положением некоммерческих организаций. В этой ситуации гражданское общество себя проявило и в конечной редакции законопроектов ограничительные решения были исключены. Вспомните хотя бы недавнюю ситуацию с Олегом Щербинским. В результате этой акции ни у кого ни рубля в кармане не прибавилось, но это была гражданская акция и она закончилась победой. Можно привести и другие примеры, пусть не всегда ярко и последовательно, но гражданское общество в России себя проявляет, а значит - оно есть. 

Тема нашего разговора несколько уже – бизнес и гражданское общество. Здесь много своих проблем и подходов к их анализу. Я бы хотел выделить два таких подхода.

Первая точка зрения заключается в формуле (и её поддерживают многие бизнесмены) – «я плачу налоги государству и на этом моя социальная ответственность завершается».

Другая позиция – «бизнес отвечает за всё».  В пользу этой позиции свидетельствует сокращение роли государства в экономике. Чиновники интерпретируют эту ситуацию в том смысле, что раз государство уходит, то кто-то должен решать эту проблему и вытекающий  отсюда следующий шаг –  возложить на бизнес решение всех существующих проблем, подчас прибегая к поборам различного рода.  С одной стороны - налоговая нагрузка сокращается, а с другой стороны - растёт  неофициальная, но достаточно обременительная часть расходов  по «залатыванию» всякого рода дыр.

Для того чтобы попытаться разобраться в этой проблеме, я бы разделил социальную ответственность бизнеса на три уровня или, если хотите, на три «корзины».

Первая «корзина» - ответственность бизнеса собственно за сам бизнес, т.е. ведение дел. Ведь бизнес можно вести по-разному. Существует чистый бизнес, но бывает и  грязный бизнес, когда все кроме прибыли не важно: экология, судьба коллектива, социальное развитие и т.д.  Ведь в коллективе есть молодежь, есть люди уходящие на пенсию – бизнесмен отвечает за них? Бизнесмен отвечает за выпускаемую продукцию? Кроме этого существуют и экологические аспекты бизнеса.

Вторая «корзина» - это круг региональных и местных проблем. Бизнес живет внутри определенной территории и решает так или иначе существующие там проблемы: подготовка рабочей силы, предоставление рабочих мест, пенсионное обеспечение, медицинское обслуживание, региональная экология.  Здесь часто пытаются возложить на бизнес подчас непосильное бремя.

Третий уровень ответственности бизнеса – это общегосударственные проблемы, которые возлагаются на общегосударственные и общероссийские объединения бизнеса. Я бы назвал четыре таких объединения – Торгово-промышленная палата РФ, Российский Союз промышленников и предпринимателей, «Деловая Россия» и  «Опора». 

Степень формирования структур гражданского общества, через которые реализуются эти три уровня ответственности, очень разная. 

Первый уровень  в основном реализуется через совесть предпринимателя, его внутренний мир, его уровень культуры, его понимание о том, как надо жить в обществе и работать. Постепенно зреют социальные механизмы, которые стимулируют бизнесмена к этой деятельности, формы социального поощрения. Новым моментом является и обозначенный в названии круглого стола «социальный аудит». Это новая форма системного анализа того, как ведется бизнес в социальном аспекте. Но здесь бы я хотел отметить такой парадокс, что наиболее продвинутые в плане социальной отчетности являются те организации, которые приносят обществу наибольший вред. Роскошный социальный отчет на великолепной бумаге, к тому же весь содержательный – был подготовлен British American Tobacco, фирмой, которая производит табачные изделия и травит население и которая, желая компенсировать негативную сторону своего бизнеса, таким образом, заботится о своём социальном имидже. Есть и другие примеры, хотя их не так много.

Второй аспект – региональный и местный - связан с деятельностью предпринимательских объединений. (Здесь я не трогаю всё гражданское общество, т.к. на региональном уровне существуют  структуры гражданского общества, их объединения).  Только в ТПП РФ существует порядка 350 таких объединений. Их взаимоотношение с властью и участие в решении местных социальных проблем, конечно, различно.  Но с ними обсуждают экономические проблемы, бюджет, местные налоги – и это свидетельствует об определенном уровне авторитета и влияния этих организаций. 

Об общероссийском уровне мы уже говорили. Добавлю только, что РПП РФ осуществляет значительную благотворительную деятельность. При ТПП действует Фонд помощи беспризорным детям, (это личный проект Е.М. Примакова), который не ведет никакой коммерческой деятельности, а распределяет порядка 2 миллионов долларов в год. Это чисто социальный проект, направленный на борьбу с детской беспризорностью. И таких примеров много, когда объединения бизнес структур участвуют в решении социальных проблем.

Можно выделить и еще один аспект, который я бы обозначил как четвертую -  «международную корзину». Известно, что существует и международное сотрудничества бизнеса. Лично мне уже два раза довелось участвовать в съезде Международной торгово-промышленной палаты (МТПП). Эти съезды проходят раз в два года, и на них обсуждается очень широкий круг вопросов, начиная от подготовки молодых бизнесменов и заканчивая  социальными аспектами бизнеса. Обязательных для выполнения решений эти съезды не принимают, поскольку там идет только широкая дискуссия, обмен информацией, проводятся различные международные конкурсы, в частности, по информатике в сфере бизнеса, где Россия завоевала несколько поощрительных призов. Четвертая «корзина», таким образом, не пуста, хотя утверждать, что она наполнена содержательными большими программами - я бы пока не торопился. 

Подводя итог, можно сказать, что бизнес является не только частью экономики России, но и представлен в сфере гражданского общества. Вместе с тем все структуры бизнеса и гражданского общества могли бы действовать более эффективно, кроме этого могла бы действовать более эффективно связь с иными секторами гражданского общества. Бизнес, к сожалению,  пока не чувствует себя полноценной частью гражданского общества, в том числе в лице своих общественных структур.  У нас есть большие возможности для дальнейшего развития  этой части гражданского общества и наполнения её более интересным содержанием. 
